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Media Award 2009 geht
dreimal an Mediacom
Im Wiener Konzerthaus
wurden gestern, Freitag,
zum sechsten Mal die ,Me-
dia-Awards“ an heimische
Werbe- und Media-Agentu-
ren vergeben — Letztere ver-
walten Werbe-Etats, platzie-
ren also zum Beispiel Wer-
- bung in den Massenmedien
und koordinieren den Ein-
satz von Marketingtools.

In der Kategorie ,Exzel-
lente Media-Strategie” setz-
ten sich die Mediaedge:cia
und die Agentur Dirnberger,
de Felice, Griiber mit der
Einfiihrung der Telekom-
Marke Orange durch.

Der Preis in Silber ging an
- OMD Austria und CCP Heye

fir thre ,McDonald’s Player

Eskorte”, bei der Kinder bei
der FuBball-EM 2008 Hand
in Hand mit Nationalspie-
lern ins Stadion einlaufen
durften, Der dritte Platz
ging an Mindshare fiir den
Launch des Volvo Xc60. Den
Sonderpreis der Jury - fiir

eine Media-Strategie mit -

einem Budget unter 200.000
Euro - bekam Universal Mc-

stadtmenschen

Cann fiir das Projekt ,User
Generated Advertising"; Da-
bei wurde insbesondere die
»YouTube-Generation“ dazu
aufgerufen, einen TV-Spot
fiir den SiiBwarenhersteller
Manner zu produzieren. Mit
dem ,grofiten Regal der
Welt“ fiir Tkea errang die
Mediacom gemeinsam mit
DDB Germany/Berlin Platz
eins in der Kategorie ,Krea-
tive Media-Idee” — realisiert
zum Beispiel an der Fens-
terfront des Wiener Siid-
bahnhofs. Auch der dritte
Preis dieser Kategorie ging
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Media-Awards: Valesiini (,Kleine Zeltung*, Mitte) Gibemeicht Jury-

gleich zweimal an die Me-
diacom (gleiche Resultate
fir ,lkea Shop-Eréffnung
Klagenfurt“ und ,Suzuki
Splash Beilheimer). Platz
zwei ging an Initiative Me-
dia und Springer & Jacoby
fir den Osterreichischen
Tierschutzverein (»Heft-
klammer als Tierfalle“). Den
Ausgezeichneten, darunter
Mediacom-Geschiftsfiihrer
Joachim Feher, gratulierten
u. a. Markus Breitenecker
, (SevenOneMedia), Maurizio
Berlini  (ZenithOptimedia)
und die Initiatoren Walter

preis an 0. Ellinger (Universal McCann), H. Gruber (Manner). reinkos

Zinggl (ORF-Enterprise),
Michael Graf (Radio Marke-
ting Service), Karl Javurek
(Gewista), Fritz Miihlbeck
(,Die Presse”), Markus
Schuster (Epamedia), Oliver
Voigt und Helmut Hanusch
(beide Verlagsgruppe
News), Gerhard Valeskini
(,Kleine Zeitung“). Der Me-
dia-Award ist eine Initiative -
dieser Medienunterneh-
men, konzipiert und veran-
staltet vom Media-Consul-
tant Wolfgang Plasser.
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Premio Roma geht an
Maximillian Schell
Italiens internationaler Kul-
turpreis ,Premio Roma“
geht in diesem Jahr an Ma-
ximilian Schell. Der Preis,
nunmehr zum zehnten Mal
vergeben, fordert Roms Kul-
turaustausch mit anderen
Stddten - er wird am 16. Juli
bei einer Gala in Ostia An-
tica nahe Rom verliehen.
Fakten und Bilder unter




